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( LOGOTYPE 1 (UNI\/ERS DE MARQUEJ LES BASICS POUR L'AGENCE LIMITE - BRANDING




[ LOGOTYPE J [ COLLABORATION AVEC LA BNF ] LA MAISON DU CITRON DEVIENT MAISON GANNAC
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DORIS

LE FOND - DORIS, société d'ingénierie spécialisée en énergie est un acteur historicque
des grandes premiéres techniques. A I'heure de la transition énergétique, DORIS se
réinvente et met son savoir-faire au service des énergies renouvelables 8 commencer
par I'éolien offshore mais également les nouvelles énergies bas carbone.

Comment transformer une image de marque, pour la faire passer d l'ére des ENR ?

LA FORME - Création d'un logotype qui traduit, comme une vague qui se retourne,

les changement profonds de la marque. Matérialisé par un ruban bleu, il se décline et
s'anime sur les différents marchés. Le KDO>» est accentué, invitant a passer a l'action.
L'univers des océans est déployé sur I'univers graphicgue, avec un horizon unique, sym-
bolisant les aspirations et les objectifs a atteindre.

BRANDING] [TYDO] [CHARTE | | ILLUSTRATION | | STAND]

ACCOMPAGNEMENT 360° A LA TRANSITION - REBRANDING




ancien logo

LOGOTYPE | Mise en avant du "DO" et ruban bleu, symbole de transition
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UNIVERS GRAPHIQUE | Typographies, pictogrammes, et code couleur par marchés
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TYPOGRAPHIE | Dessin a partir des lettres du logotype




WE ENABLE CHANMOE

EDITIONS | Expertises offshore et transition des marchés: un nouvel horizon.
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CHARTE EDITORIALE | Plaquettes commerciales, marchés, innovations...
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DoRris

US Offshore Wind: ; FEED Contract

how the industry has
grown and where it's

going

for Zama Field

D_oRis

Leading The Energy Evolution

Houston
6-9 MAY /™ e CONNECTING

2024 ?Sggr; Euvnnoeau
STAND 3139

Connecting Green Hydrogen Europe

DoRris 25-27 June | IFEMA | Madrid - Spain

. Doris group Production and Development:
Scaling Up Clean Hydrogen
from Renewable Sources.

Doris
Olivier Benyessaad

. Doris group 000 VP Business Development EMEA

New energies

and renewables: Al | B )
Enabling change < RenewableUkK WORIS
in APAC /\

Global Offshore Wind
Exhibitor

DORiS PR Manchester
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and renewables: FC_F‘

Carbon
FUTURE ENERGY ASIA
capture

15-17 May | QSNCC | Bangkok & Thailand
Carbon-free hydrogen:

Hyvelution

PARIS

promising solutions
Solid Natural

Gas Technology

Antony Loane

Business Development Manager

Asia Pacific
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DoRris

DoRis

Discover our
conventionnal
solutions

Press Release
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COMMUNICATION DIGITALE | Web design et template Linkedin - FIGMA
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OFFSHORE

Onshore
Electrical Grid l l . /
Industrials I “ﬁ ©0.Pepeline
e 0&G Production
i:i § Platform N
.. N & .
l I/\A N gl /
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& Siorage pris Hydroge
Offshore Onshore Pipeline
Sub-Station substation Offshore Fixed
Turbines Offshore Hydrogen

Production Platform

ONSHORE

SCHEMATICS | Création d'isométries pour illustrer les innovations




DoORis

LEVEL 7

Totem Adhésif
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Small

Logo en volume, Adhésif Totem
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[ LOGOTYPE J COMPETITION - 15° SOMMET DE LA FRANCOPHONIE




hPartagg

avec les enfants du monde

ancien logo

@ Partage_Asso

\

sARTAGE,

pARTAGL,

avec les enfants du monde

/O Partage_Asso

Vous souhaitez devenir
parrain ou marraine ?

/O Partage_Asso \

el

sourires graces aux
nouveaux bénévoles
de Juin et Juillet !

@ Partage_Asso

MERCI!

50% de la cagnotte completee
pour le mois de Mars en
une semaine seulement!

REBRANDING MILITANT POUR L'ASSOCIATION PARTAGE




[ BRANDING J [ PACKAGING J CREATION DE MARQUE - UNE BISCUITERIE BRETONNE ENGAGEE




CINE

FRANCE LE STUDIO NOS PRODUCTIONS ACTUALITES CONTACT
STUDIOS

Derniere sortie

UN EILM LA DOULERR
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WEB DESIGN EFFET SPLEET SCREEN POUR CINEFRANCE STUDIOS (.EU)
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HAU | -
SAILLY

LE FOND - Grand Cru Classé en Bordeaux, Chateau Haut-Bailly cultive avec
exigence I'élégance et la précision, tant dans ses vins que dans son art de
recevoir.

Comment construire une marque d‘exception ?

LA FORME - Construire une narration sensible et cohérente sur chacun de ses
supports d'expression a partir de l'existant. Analyser et déterminer les assets
de la marque. S'inspirer de 'histoire et des lieux pour raffermir les contours
de l'identité visuelle en valorisant son approche sensitive: couleurs, matiéeres,
lumiéres, odeurs...

IDENTITE VISUELLE | [ EDITIONS | | DRINT] | DIGITAL

REDEFINIR LE VOCABULAIRE DE MARQUE




EDITION DE LUXE | D.A. - Mise en page - Suivi de fabrication




Lumiére @ e

DE LA LUMIERE A LA MATIERE

UN LIEU UNIQUE

Le Chateau

Le terroir

Logotype

CHATEAU HAUT-BATLLY

GRAND CRU CLASSE

MOIR
ERILLANT

La griffe

Le Chai

Typographie > parole

Point > contrepoint

2023.

MOAD BORD

corps @ @ bt

DU VIN A UEMOTION

LA QUINTESSENCE HAUT BAILLY

Un présen

Péerin

BRILLANT

NOIR

BLANC &

; g Le contrepoint

LES BASES DU VOCABULAIRE HB

Couleurs > continuum

Gamme chaude

le chateau

Le domaine

LE CYCLE DE LA VIGNE

Lécrin i

-
SAELE
CREGE
DR
CRAVES
CHEMNE

Gamme froide

DMEBRE

MOIR

TAMIM

BORDEAL
ROUCE

LA VIGNE EN SON ECRIN

Matiere » contraste

ol e

Images > métonymie & dialogue

DEFINIR LE VOCABULAIRE DE MARQUE
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MANIFESTO | Une narration immersive, a travers les 6 piliers de la marque
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WORK IN PROGRESS | Typographie primeur 2023 : Odyssee



ERAND VIN DE BORDEAGR

ATEAU HAuT-BA

| GRAND CRU CLASSE
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CARNET PRIMEUR | Un millésime, un parfum - D.A. - Mise en page







CHATEAU HAUT-BAILLY
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GRAND CRU CLASSE

CARTE DE VCEUX | Mise a I'hnonneur du chateau - Forme de découpe
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MANIFESTO ARTEMIS DOMAINES - COMMENT UNIFIER 7 DOMAINES 7?7
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LE CUIDE DE LA COM’ RESPONSABLE - AVEC ANTOINE CORBINEAU

ASSURANCES



| OYOLA

LE FOND - Pour son cinquantiéme anniversaire, le Centre Sevres devient Facultés Loyola
Paris et souhaite adopter une nouvelle image.

Comment faire du pélerin une figure moderne ?

LA FORME - L'esprit d'lghace de Loyola, est incarné dans le nouveau logotype par le
symbole du pélerin. Excellence universitaire philosophique et théologique, ouverture
internationale et identité jésuite : les 3 piliers de la démarche éducative jésuite se
trouvent au coeur de la grande simplicité de la nouvelle identité.

IDENTITE VISUELLE | [CHARTE | |S|GNALET|QUE]

COMPETITION POUR LE NOUVEAU BRANDING DU CENTRE SEVRES




A ‘ Centre Sevres - Paris
)\ W Facultés jésuites

Le pélerin a été choisi comme
symbole pour la nouvelle marque
FACULTES LOYOLA PARIS

Personnification d'Ignace de Loyola,

il est I'illustration de son périple spirituel entre
Espagne, France, Italie, Terre Sainte. Le « pélerin
de Dieu », fondateur de la Compagnie de Jésus,
qui cherche sans cesse a dépasser et
réconcilier les concepts d'immanence

et de franscendance.

Le pélerin représente la quéte permanente

de connaissance et de découverte de
Jésus-Christ en toutes choses et toutes
circonstances.

Il incarne parfaitement les 3 piliers
des FACULTES LOYOLA PARIS:

- Ambition universitaire

- Identité Jésuite

- Esprit d'ouverture

| 4
FACULTES
"71 LOYOLA
PARIS
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FAC U LT E S CARMIN TERRE D'OMBRE

LOYOLA
PARIS

Appelés i la Liberts

FACULTES

LOYOLA
PARIS

Philosophie Enseignement global, Institut Ricci
interdisciplinaire

|
- FACULTES )
‘ LOYOLA / FACULTE
PARIS DE PHILOSOPHIE

Religions

Théologie . :
& Spiritualités

|
>4 FACULTES )
‘ LOYOLA FACULTE
PARIS DE THEOLOGIE

ARCHITECTURE DE MARQUE & UNIVERS GRAPHIQUE
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FACULTES

LOYOLA
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DE FORMATION

Institut Ricci
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PRINCIPES D’EDITION | Structure basée sur la dynamique du baton du pelerin
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L’affinité, des affinités,
PARTAGER DECOUVRIR COMPRENDRE  SEFORMER les affinités électives ?

Téléchargez|'agenda
trimestriel janvier-mars
2025

Apartir de Foucault (1) -
Philosophie et
anthropologie

Croire & Comprendre
(Liberte, Fondumenm_l) en
présentiel ou distanciel

Espérer etrésister

A FEVRIER

Lo sweria s A e i ¢

En pTSNanar aves AT 08 ANRSOpIS

srel] 04 Pirlas 2025
Haiaros
"2 1 s chns rascrkons g o IS0 & 23D

2 heures
Sur inseription, participation e

Frbeantial, possibiiits e sulvrs ddinance

PRINCIPES WEB | Structure basee sur la diagonale, comme en print
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NCRISE »
VENDREDI

24 JANVIER

2025

16H30-22H

35 Bis Rue de Sevres, 75006 Paris

Ouvert & fous

Sur inscription, participation libre  [g];
> Repas : § evros minimum

> Réservation en ligne

ou @ l'accueil des facultés
www.loyolaparis.fragenda

EXPOSITIONS
TABLE RONDE
PRIERE

REPAS SOLIDAIRE

FACULTES
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Suea LOGO MINUTE : UNE CHARTE /UNE IDEE - LA FORMATION CHEZ SUEZ
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Cate Zellie

PARIS - 1890

DX{)MARK

POTS



{mariealice boyer@gmail.com ] | O l l |




