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AD FONTES - CABINET D'AVOCATS FRANCO-ALLEMAND

LES BASICS POUR L’AGENCE  LIMITE 

13 ANS DE COLLABORATION - COLLECTION AKUO ENERGY

AKUO - ILLUSTRATION INTELLIGENCE ARTIFICIELLE

LA MAISON DU CITRON DEVIENT MAISON GANNAC

COBALT INSTITUTE - REBRANDING

CAVIAR - ROBUCHON INTERNATIONAL

NOUVELLE CHARTE ÉDITORIALE - MAGAZINE ACTEURS PUBLICS

CRÉATION DE MARQUE BRETONNE ENGAGÉE - MAISON LE GOFF

LOGOTYPE DU 15e SOMMET DE LA FRANCOPHONIE

WEB DESIGN SPLEET SCREEN - CINÉ FRANCE STUDIOS 

LE GUIDE DE LA COM’ RESPONSABLE - CRÉDIT AGRICOLE ASSURANCES

REBRANDING POUR L'ASSOCIATION PARTAGE 

MISE EN PAGE & ILLUSTRATIONS DU MANIFESTO ARTEMIS DOMAINES

LOGO MINUTE - UNE CHARTE / UNE IDÉE - FORMATION SUEZ

LOGOTHÈQUE

UX - UI - SITE NEOEN

UN SYMBOLE POUR ECHOSYS ADVISORY

ACCOMPAGNEMENT 360° À LA TRANSITION - DORIS

PROJETS DA ~ DC

REDÉFINIR LE VOCABULAIRE DE MARQUE - CHÂTEAU HAUT-BAILLY

COMPÉTITION - REBRANDING DES FACULTÉS LOYOLA PARIS

BRANDING

ÉDITION



AD FONTES - CABINET D'AVOCATS FRANCO-ALLEMANDLOGOTYPE

« aux sources »



MISE EN PAGE D.A. DES ILLUSTRATEURS 13 ANS D’ACCOMPAGNEMENT - BILAN ANNUEL AKUO



RAPPORT ANNUEL  AKUO - « UN GROUPE SOLIDE »IMAGES EN I.A. MISE EN PAGE D.A. DE L’ILLUSTRATEUR



LES BASICS POUR L’AGENCE  LIMITE - BRANDINGUNIVERS DE MARQUELOGOTYPE



LA MAISON DU CITRON DEVIENT MAISON GANNACCOLLABORATION AVEC LA BNFLOGOTYPE



COBALT INSTITUTE - REBRANDINGLOGOTYPE APPLICATIONS



NOUVELLE CHARTE ÉDITORIALE - MAGAZINE ACTEURS PUBLICSCHARTE ÉDITIONLOGOTYPE



ACCOMPAGNEMENT 360° À LA TRANSITION - REBRANDING

D O R I S
BRANDING TYPO CHARTE ILLUSTRATION STAND

LE FOND - DORIS, société d’ingénierie spécialisée en énergie est un acteur historique 
des grandes premières techniques. À l’heure de la transition énergétique, DORIS se 
réinvente et met son savoir-faire au service des énergies renouvelables à commencer 
par l’éolien offshore mais également les nouvelles énergies bas carbone. 

Comment transformer une image de marque, pour la faire passer à l’ère des ENR ?

LA FORME - Création d’un logotype qui traduit, comme une vague qui se retourne, 
les changement profonds de la marque. Matérialisé par un ruban bleu, il se décline et 
s’anime sur les différents marchés. Le «DO» est accentué, invitant à passer à l’action. 
L’univers des océans est déployé sur l’univers graphique, avec un horizon unique, sym-
bolisant les aspirations et les objectifs a atteindre.



LOGOTYPE I Mise en avant du "DO" et ruban bleu, symbole de transition

ancien logo



GREYINDIGO ORANGE GREEN LIGHT BLUE

  

 
DARK BLUEDARK GREENDARK ORANGEDARK INDIGO DARK

UNIVERS GRAPHIQUE I Typographies, pictogrammes, et code couleur par marchés



TYPOGRAPHIE  I Dessin à partir des lettres du logotype 



HORIZON

ÉDITIONS I Expertises offshore et transition des marchés : un nouvel horizon.



CHARTE ÉDITORIALE I Plaquettes commerciales, marchés, innovations...
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COMMUNICATION DIGITALE I Web design et template Linkedin - FIGMA



OUTILS DE COMMUNICATION I Template PowerPoint



SCHÉMATICS I Création d'isométries pour illustrer les innovations



SIGNALÉTIQUE, STAND & GOODIES
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COMPÉTITION - 15e SOMMET DE LA FRANCOPHONIELOGOTYPE



REBRANDING MILITANT POUR L'ASSOCIATION PARTAGE DIRECTION DE CRÉATION

ancien logo



CRÉATION DE MARQUE - UNE BISCUITERIE BRETONNE ENGAGÉEBRANDING PACKAGING



EFFET SPLEET SCREEN POUR CINÉ FRANCE STUDIOS (.EU) WEB DESIGN



CAVIAR - ROBUCHON INTERNATIONALILLUSTRATION ÉTIQUETTES



REDÉFINIR LE VOCABULAIRE DE MARQUE

H AU T-
B A I L LY

IDENTITÉ VISUELLE PRINTÉDITIONS DIGITAL

LE FOND - Grand Cru Classé en Bordeaux, Château Haut-Bailly cultive avec 
exigence l’élégance et la précision, tant dans ses vins que dans son art de 
recevoir. 

Comment construire une marque d’exception ?

LA FORME - Construire une narration sensible et cohérente sur chacun de ses 
supports d’expression à partir de l’existant. Analyser et déterminer les assets 
de la marque. S’inspirer de l’histoire et des lieux pour raffermir les contours 
de l’identité visuelle en valorisant son approche sensitive : couleurs, matières, 
lumières, odeurs...



ÉDITION DE LUXE I D.A. - Mise en page - Suivi de fabrication



LES BASES DU VOCABULAIRE HB

MOAD BORD

 DÉFINIR LE VOCABULAIRE DE MARQUE



MANIFESTO I Une narration immersive, à travers les 6 piliers de la marque



WEB DESIGN I FIGMA



WORK IN PROGRESS I Typographie primeur 2023 : Odyssée



CARNET PRIMEUR I Un millésime, un parfum - D.A. - Mise en page



TYPOGRAPHIES PRIMEUR I Un millésime, un parfum



CARTE DE VŒUX I Mise à l’honneur du château - Forme de découpe



UX - UI - NEOEN.COMWEB DESIGN ICONOGRAPHIE



MANIFESTO ARTEMIS DOMAINES - COMMENT UNIFIER 7 DOMAINES ?MISE EN PAGE ILLUSTRATION



LE GUIDE DE LA COM’ RESPONSABLE - AVEC ANTOINE CORBINEAU



LO YO L A
IDENTITÉ VISUELLE SIGNALÉTIQUECHARTE

LE FOND - Pour son cinquantième anniversaire, le Centre Sèvres devient Facultés Loyola 
Paris et souhaite adopter une nouvelle image.

Comment faire du pèlerin une figure moderne ?

LA FORME - L’esprit d’Ignace de Loyola, est incarné dans le nouveau logotype par le 
symbole du pèlerin. Excellence universitaire philosophique et théologique, ouverture 
internationale et identité jésuite : les 3 piliers de la démarche éducative jésuite se 
trouvent au cœur de la grande simplicité de la nouvelle identité.

COMPÉTITION POUR LE NOUVEAU BRANDING DU CENTRE SÈVRES



LE SYMBOLE DU PÈLERIN  I  Figure emblématique

4 / CHARTE GRAPHIQUE - 2024

INTRODUCTION AU LOGOTYPE

Le pèlerin a été choisi comme 
symbole pour la nouvelle marque
FACULTÉS LOYOLA PARIS

Personnification d’Ignace de Loyola, 
il est l’illustration de son périple spirituel entre 
Espagne, France, Italie, Terre Sainte. Le « pèlerin 
de Dieu », fondateur de la Compagnie de Jésus, 
qui cherche sans cesse à dépasser et 
réconcilier les concepts d’immanence 
et de transcendance.
Le pèlerin représente la quête permanente 
de connaissance et de découverte de 
Jésus-Christ en toutes choses et toutes 
circonstances.

Il incarne parfaitement les 3 piliers
des FACULTÉS LOYOLA PARIS:
- Ambition universitaire 
- Identité Jésuite 
- Esprit d’ouverture 

RAYONNEMENT



5 / CHARTE GRAPHIQUE - 2024

LE LOGOTYPE

Le logotype Facultés Loyola Paris
est composé d’un symbole
représentant le pèlerin en « rouge carmin »
et d’une typographie dessinée à cet 
effet dans un brun nommé « terre d’ombre ».

Le rapport de taille et d’espace
entre le symbole et sa typographie 
ne peut être modifié, tout comme la couleur 
du logotype et ses proportions.

CMJN : 0 100 100 15
PANTONE 2035C 

RVB : 200 12 15
HTML : #C80C0F

RAL : 3020

CMJN : 0 50 0 85
PANTONE 439C

RVB :72 45 56
HTML : #482D38

RAL : 8019

CARMIN TERRE D’OMBRE

DE  P H I L O S O P H I E
FAC U LT É

DE   T H É O L O G I E
FAC U LT É

ARCHITECTURE DE MARQUE  & UNIVERS GRAPHIQUE



PRINCIPES D’ÉDITION I Structure basée sur la dynamique du bâton du pèlerin



PRINCIPES WEB I Structure basée sur la diagonale, comme en print



SIGNALÉTIQUE & ENSEIGNES



IDENTITÉ FILLE POUR LE FORUM



ESPACE PROTÉGÉ

LOGO MINUTE : UNE CHARTE / UNE IDÉE - LA FORMATION CHEZ SUEZ



UN SYMBOLE - CONSEIL FINANCIER EN INFRASTRUCTURES VERTESLOGOTYPE





J E  V O U S
marie alice boyer@gmail.com

RENCONTRONS-NOUS  !


