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LE FOND - Grand Cru Classé en Bordeaux, Chateau Haut-Bailly cultive avec
exigence I'élégance et la précision, tant dans ses vins que dans son art de
recevoir.

Comment construire une marque d‘exception ?

LA FORME - Construire une narration sensible et cohérente sur chacun de ses
supports d'expression a partir de l'existant. Analyser et déterminer les assets
de la marque. S'inspirer de 'histoire et des lieux pour raffermir les contours
de l'identité visuelle en valorisant son approche sensitive: couleurs, matiéeres,
lumiéres, odeurs...

IDENTITE VISUELLE | [ EDITIONS | | DRINT] | DIGITAL

REDEFINIR LE VOCABULAIRE DE MARQUE




EDITION DE LUXE | D.A. - Mise en page - Suivi de fabrication
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MANIFESTO | Une narration immersive, a travers les 6 piliers de la marque
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WORK IN PROGRESS | Typographie primeur 2023 : Odyssee
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CARTE DE VCEUX | Mise a I'hnonneur du chateau - Forme de découpe

CHATEAU HAUT-BAILLY
GRA CRU CLASSE
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LE FOND - Pour son cinquantiéme anniversaire, le Centre Sevres devient Facultés Loyola
Paris et souhaite adopter une nouvelle image.

Comment faire du pélerin une figure moderne ?

LA FORME - L'esprit d'lghace de Loyola, est incarné dans le nouveau logotype par le
symbole du pélerin. Excellence universitaire philosophique et théologique, ouverture
internationale et identité jésuite : les 3 piliers de la démarche éducative jésuite se
trouvent au coeur de la grande simplicité de la nouvelle identité.

IDENTITE VISUELLE | [CHARTE | |S|GNALET|QUE]

COMPETITION POUR LE NOUVEAU BRANDING DU CENTRE SEVRES




A ‘ Centre Sevres - Paris
W Facultés jésuites

ancien logo

Le pélerin a été choisi comme
symbole pour la nouvelle marque
FACULTES LOYOLA PARIS

Personnification d'Ignace de Loyola,

il est I'illustration de son périple spirituel entre
Espagne, France, Italie, Terre Sainte. Le « pélerin
de Dieu », fondateur de la Compagnie de Jésus,
qui cherche sans cesse a dépasser et
réconcilier les concepts d'immanence

et de franscendance.

Le pélerin représente la quéte permanente

de connaissance et de découverte de
Jésus-Christ en toutes choses et toutes
circonstances.

Il incarne parfaitement les 3 piliers
des FACULTES LOYOLA PARIS:

- Ambition universitaire

- Identité Jésuite

- Esprit d'ouverture

| 4
FACULTES
"71 LOYOLA
PARIS
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FAC U LT E S CARMIN TERRE D'OMBRE

LOYOLA
PARIS

Awpelés 0. la Liberte”

FACULTES

LOYOLA
PARIS

Philosophie Enseignement global, Institut Ricci
interdisciplinaire
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ARCHITECTURE DE MARQUE & UNIVERS GRAPHIQUE
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PRINCIPES D’EDITION | Structure basée sur la dynamique du baton du pelerin
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«ESPEReER T
S UN MONDE
RISE »
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2025 e

16H30-22H PRIERE
35 Bis Rue de Sévres, 75006 Paris REPAS SOLI DAIRE

Ouvert & tous
Sur inscription, participation ibre  [&]
> Repas : 5 euros minimum
> Réservation en ligne

ou @ l'accueil des facultés

FACULTES

LOYOLA JACRO

www loyolaparis.fragenda

IDENTITE FILLE POUR LE FORUM




FCHOSYS
CAPITAL

LE FOND - Echosys Advisory et Echosys Invest (JV RGreen) se réunissent sous une
identité commune comme filiales du groupe Echosys Capital.

Comment développer sa marque et conserver l'intégrité de son univers, quand on
partage son branding avec un co-actionnaire ?

LA FORME - Le nouveau territoire explore le symbole de la feuille, héritage de la filiale
Advisory. Dans un souci d'épurs, il intégre la typographie dans la lettre V, telle une pousse
et son bourgeon. L'univers graphique est élaboré a partir de variantes de cette glyphe :
pictogrammes, principes éditoriaux et web.

La filiale Invest, elle, fait un pas de coté via la couleur, en conservant sa gamme
bleue et orange pour honorer son actionnariat avec RGreen et se conformer a une
communication bipartite.

ARCHITECTURE DE MARQUES | l PRINCIPES GRAPHIQUES J

BRANDING VERT ENTRE FILIATION ET INDEPENDANCE
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Dessin de lettre

Spline sans

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
1234567890

UNIVERS DE MARQUE
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ECHOSYS
CAPITAL

Financing the
Green Transition

Cabinet de conseil spécialisé
dans les infrastructures vertes

Investir durablement
pour la liberté financiére

ment leur

Nos services

Nous offrons des services de conseil aux investisseurs, aux
gouvernements, aux développeurs et auxentreprises industrielles

ECHOSY'S
ADVISORY

ECHOSYS
INVEST

DIGITAL - RECHERCHES
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TEMPLATE - POWERPOINT
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EVOCAE

LE FOND - Evocae forme et accompagne les étudiants a trouver leur voie, révéler leur
potentiel et choisir un avenir qui leur corresponde.

Comment redonner a l'identité la méme clarté et la méme force que leur mission de la
marque

LA FORME - La rose des vents, déja présente dans l'identité, devient le point de départ
de la refonte. Symbole d'orientation et de guidance, elle se transforme en un signe
graphique fort, simple et immédiatement identifiable. Une typographie plus structurée,
un univers graphigue plus mature et une palette de couleurs dynamisée viennent
renforcer ce nouveau territoire.

L'identité ne change pas I'histoire d’Evocae : elle la clarifig, I'affirme et lui donne une
nouvelle portée. A I'image de sa mission, elle devient un repére qui montre la direction a
suivre.

REBRANDING | | CODES GRAPHIQUESJ

EVOCAE CARDE LE CAP




ANCIEN LOGO

EVOCALEL
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& evVOCAe

Se former, se trouver, s'engager

V2 V3

RECHERCHES - LIFTING AUTOUR DU SYMBOLE DE LA BOUSSOLE
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Se former, choisir, s'engager

LOGCOTYPE :UN SYMBOLE STRUCTURANT
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Evocae™ Evocae™

Se former, choisir, s'engager Se former, choisir, s'engager Se former, choisir, s'engager

Bleu Bleu
phocéen phocéen

Bricolage Grotesque

( I
Une annee pour tout changer

Avec Evocae, quelques mois suffisent pour passer du decouragement'atine!
perspective de réussite. Parce qu'ils sont soufenus, valorisés et conffontés au réel, les

étudiants repartent avec un projet clair, des outils solides et une mefivation durable.
)

JE CANDIDATE

UNIVERS GRAPHIQUE : LES ASSETS DE MARQUE




EvOCAe: Evocae™

Se former, choisir, s'engager

Une solution pour Une solution pour
VOUS orienter! VOUS orienter!

EVOCAE, des parcours innovants pour des RHIO[O_O["I: ,
bacheliers sans projet et des étudiants qui d'a ctivite

s’interrogent sur leur orientation

07-2025

Evocae™

Se former, choisir,

Une solution pour
VOUS orienter!

U N an ‘ - ’ ; _ . EVOCAE, des parcours innovants pour des
|00u ¥ tout | ! \ - bacheliers sans projet et des étudiants qui

s’interrogent sur leur orientation
changer! :

07 JANVIER 2026

EVOCAE, des parcours
innovants pour des
bacheliers sans projet et
des étudiants qui
s'interrogent sur leur
orientation

PRINCIPE DE «DECOUPAGE» A PARTIR DE LA BOUSSOLE




Plus de 90%
cde réussite
au bac, mais...

EXEMPLE DE COMMUNICATION RESEAUX







[ IMAGES EN LA. ] [ MISE EN PAGE ] [ D.A. DE L'ILLUSTRATEUR ] RAPPORT ANNUEL AKUO - « UN GROUPE SOLIDE »




[ LOGOTYPE J [ COLLABORATION AVEC LA BNF ] LA MAISON DU CITRON DEVIENT MAISON GANNAC
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hPartagg

avec les enfants du monde

ancien logo

@ Partage_Asso

~

sARTAGE,

pARTAGL,

avec les enfants du monde

/O Partage_Asso

Vous souhaitez devenir
parrain ou marraine ?

Rendez-vous en description !

/O Partage_Asso \

el

sourires graces aux
nouveaux bénévoles
de Juin et Juillet !

C 2
\

@ Partage_Asso

MERCI!

50% de la cagnotte completee
pour le mois de Mars en
une semaine seulement!

@ Partage_Asso

REBRANDING MILITANT POUR L'ASSOCIATION PARTAGE




[ BRANDING J [ PACKAGING J CREATION DE MARQUE - UNE BISCUITERIE BRETONNE ENGAGEE




CINE
FRANCE
STUDIOS

WEB DESIGN

LE STUDIO NOS PRODUCTIONS

Derniere sortie

ACTUALITES

CONTACT

| h “\

DECOUVRIR LE FILM

® o 0 0 ©

CINE
FRANCE
\ STUDIOS

UN EILM LA DOULENR

EFFET SPLEET SCREEN POUR CINEFRANCE STUDIOS (.EU)




ILLUSTRATION ETIQUETTES CAVIAR - ROBUCHON INTERNATIONAL
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LE CUIDE DE LA COM’ RESPONSABLE - AVEC ANTOINE CORBINEAU
ASSURANCES



UN SYMBOLE POUR VAE SOLIS COMMUNICATIONS



Ecole Nationale d"Art de Paris | Ecole Nationale d'Art de Paris | Ecole Nationale d"Art de Paris |

Bauhaus

Wirginila wolf

Biennale de Paris Biennale de Paris Biennale de Paris

ENDA - L'ECOLE D'ART DE LA BIENNALE DE PARIS




{mariealice boyer@gmail.com ] | O l l |




